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Источник: , , 0 .01.2022 – 07.08.2022Mediascope GRP’s 18+ National + Regional weighted, 1

Доля ко-промо
в ТВ-коммуникации 
ритейла, 2022

40%

62%

84%

+45%
Рост доли ко-промо
в ТВ-коммуникации ритейла
Апрель-Август 2022 YoY



TV Sales Lift

2,6

61

млн домохозяйств 
используют Билайн ТВ

млн карт лояльности
(одна карта на семью)

Панель23%

42%

Охват средней
ТВ-кампании
(или 53% в месяц)

Покупают в Магнит
чаще раза в неделю
(81% - хотя бы иногда)

Источник: , Внутренние данные Билайн и Магнит, Август 2022Brand Pulse

1 млн
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Источник: Внутренние данные Магнит и Билайн.Бизнес

Кофе 2 Креветки

TV Sales Lift  - 61%

178 119 чел. 193 029 чел.

119 936 чел.

196 960 чел.

204 020 чел.

205 201 чел. 189 688 чел. 178 119 чел.

159%2% 161%

15%

99%

11%

17% 24%

Кампания 1 неделя, май 2022. Отчётный период – 3 недели 
(1 неделя «до» и 1 «после» кампании)

- Целевая группа (видели рекламу)
- Контрольная группа (не видели рекламу)

Продажи бренда на 1000 клиентов, руб.
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