
Мегало́полис 

Cамая масштабная выставка 

цифрового искусства на публичном 

экране в Москве 

14.01 — 14.02.2022



Мегалополис

Срок проведения:  

14 января - 14 февраля 2022 

Площадка:  

 Медиа фасад ТЦ «Рио», Ленинский пр-т, 109 

Время трансляции:  

17.00 - 18.00  

Контент выставки: 

21 художник 

25 работ 

20 минут уникального контента 



Художники

Более 20 российских и зарубежных цифровых 
художников размышляют о том, как 
трансформируются города и их культура. В 
работах художников представлены образы новой 
городской реальности мега-городов, их обитателей 
и ландшафтов. 

• Baron Lantaigne 

• Dirk Koy 

• Ondrej Zunka 

• Esstro9 

• AUJIK 

• Nikita Replyansky 

• Superdesigners  

• Artur Gadzhiev 

• Synccreation 

• Artur Gadzhiev 

• Radugadesign 

• Roman Bobkov 

• Rafa Diniz 

• Neoliptus 

• Metsa 

• Alexander Abramov 

• Hugo Johnson 

• Alex Howard 

• Daniel Harper 

• Gabe Damast 

• Alexandr Gorin x 3a4em



Промо-материалы 4
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Мегалополис

Видео-материалы: 

• Тизер для соц сетей - 15 и 30 сек  вкл.  soud design 

• Проморолики для ТЦ  - 12 форматов 

• Инфоролик о работе  IG маски - 2 формата 

• Пэкшот, обработанный нейросетью 

Графический дизайн: 

• Афиша 

• Обложки для соцсетей  

• Карточки для соцсетей 

Web- сайт выставки: 

https://generativegallery.com/rio/ 

IG маска Megalopolis by GGxSlava Rybin 

https://www.instagram.com/ar/618745525879287/

https://generativegallery.com/rio/
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Мегалополис

Видеокейс 

Съемки на  открытии выставки: 

• Съемки с земли 

• Стедикам 

• Съемка с дрона 

Итог 

Отчетные видео для соцсетей 

Финальное отчетное видео по выставке для архива



Социальная 
значимость 
проекта 7



Уникальность проекта 

• самая масштабная выставка цифрового 

public art на экране в Москве 

• развитие новых форм городской 

культуры  

• зрелищность  

• удовлетворение в эстетическом 

развитии и разнообразии горожан 

• бесплатно для зрителей  

• возможность вовлечения жителей 

города в культурный проект через 

интерактивные механики в соцсетях 
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PR-кампания 9
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Медиа-партнеры

The Village

• баннер на сайте 

• информация о выставке                          в 

разделе «Новости» 
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Москва 24
• 2 новости на сайте 

• посты и истории в instagram 
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МЫИDЕМ

• 2 поста в телеграм-канале 

• пост вконтакте 

• пост в instagram 
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Публикации в СМИ

14  публикаций в СМИ (лайфстайл и 

искусство) включая: 

Интервью с кураторами и анонс в 

портале Arttube 

Дайджест событий в Architectural 

Digest 

Анонс в лайфстайл+бизнес издании 

Moscow Daily News 

Интервью с художниками для Buro 24/7 

и SRSLY  
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Телеграм-каналы

14 публикаций в 12 телеграм-каналах об 

искусстве, технологиях, дизайне и 

городских событиях: 

• Культурные люди 

• Мама, я в Москве 

• Москва.Культурная 

• Москва Онлайн 

• Привет, не хочешь сходить? 

• Первый ночной 

• Ты сегодня такой пепперштейн 

• EPigraphMag 

• MBA Event  

• NFT Bastards  

• PHYGITALART 

• TANR OPicial  
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Упоминания у 

Более 20 публикаций в маске у инстаграм 

блогеров, среди которых: 

• Крупные инфлюенсеры (100+ тыс. 

подписчиков) 

• Арт-блогеры 

• Микроинфлюенсеры (до 10 тыс.) с  

высоким уровнем вовлеченности 

подписчиков 
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• 24 поста в инстаграм аккаунте галереи 

• 30+ постов и сторис в аккаунтах 

художников 

• таргетинговая реклама в течение        45 

дней 

• лендинговая страница выставки 

Собственные каналы галереи и художников
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Охват

Instagram 

• Посты галереи –  33 тысячи 

человек 

• Таргетированная реклама –   

105 тысяч человек 

• Маска – 36 тысяч человек 

Telegram 

62 тысячи человек 

 

 

Аккаунты художников 

• Более 25 тысяч человек 
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Пост-PR

После окончания выставки планируется 

выход следующих публикаций в СМИ:  

• Интервью с художником Neoliptus      

для SRSLY 

• Интервью с художником Ondrej        

Zunka для Buro 24/7  

• Обзорный материал о выставке в Colta 

• Публикация кейса в инстаграм аккаунте 

GG и сторис RD 

• Финальные посты художников 

• Behance case 

 



Отзывы о проекте 
и рекомендации 19
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Сильные стороны 

• Масштаб экрана, яркость,  

зрелищность 

• Вещание в темное время суток 

• Преображение городской 

среды 

• Дополнительный охват за счет 

автомобилистов 

• Широкая география 

художников-участников 

выставки 

Проблемные моменты 

• Погодные условия 

• Отсутствие посадочных мест 

• Удаленность от метро 

• Во время работы выставки 

менялась яркость экрана - 

смотрится как баг в контенте 

• Последнее видео обрезалось, 

несмотря на тайминг ролика 

ровно 20 мин 

• Низкий fps согласно ТТ

Рекомендации 

• Проводить подобные проекты в 

теплое время года 

• Предусмотреть посадочные 

места 

• Коллаб с Макдональдсом 

напротив(?) 
• Более центровая локация для 

увеличения охвата за счет 

пешеходов 

• По возможности использование 

экранов для воспроизведения 

контента с более высоким  fps  



  Fb 

  @generativegallery 

  Ig 

  @generativegallery 


