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2020 🔥   



2020 год начинался для всех одинаково: 

амбициозными планами  
и ожиданиями
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28 000   

поверхностей в Москве в пределах МКАД




когда посыпались тысячи вопросов

Точка невозврата

МАРТ



Как работать  
в пандемию? 

МАРТ
Что делать с офисами? 

В каком направлении двигаться?

Что предложить клиентам? 

Что дальше?

Как менять  
маркетинговую стратегию?



МАРТ
Никто не ожидал,  

что будет так быстро  
и жёстко!
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Отправная точка в новую реальность

Закрытие всех офисов продаж



Трансформация  
привычного клиентского пути

в сторону онлайн



становится стратегической опорой  
и главным инструментом продаж 

Сайт





Время рисковать 
или использовать привычные драйверы? 



Мы перестраиваемся 

и находим преимущества


в новой реальности



Вся страна 
плакала на техно



И ушла 
на #карантинию



Уровень продаж  
неминуемо падает

АПРЕЛЬ



10
апреля

Указ о временной  
приостановке  
строительных работ



Рынок замер в ожидании решения,

которое станет прорывом 
и встряхнёт рынок 



На что мы решились?

Берём на себя  
проценты по ипотеке



Ипотека с господдержкой

МАЙ  



Ипотека 6,5% 
рекордно низкая ставка  

в истории страны 



и новая тенденция — возвращение офисов

Снятие ограничений

ИЮНЬ



но мы не вернулись в прошлое 
Это стало спасением для многих компаний



Апрель Май Июнь Июль Август Сентябрь ОктябрьМартФевраль

Закрытие  
всех офисов

Открытие офисов

ПИК



но мы вернулись в «наружку»













2021 🚀   



2022 ?   



Насколько сильно на рынок 
недвижимости будет влиять

наружная 
реклама?



1. Рынок недвижимости 
это – локации, которые 

«наружка» сопровождает 



2. Наружная реклама – канал, 
в котором наши клиенты 
запоминают  бренд ПИК 
чаще, чем в других медиа





3. Человеку нужна 
«улица», значит 

брендам «наружка»



4. Дидитализация и 
технологичное 
новаторство 



ПИК совместно с Oohdesk 
изменили рынок OOH-

рекламы на рынке 
Филиппин из России





спасибо


