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Рост количества цифровых поверхностей в России, тыс.

Источник: Admetrix, март 20223

доля 
цифровых

поверхностей
26%

10
18

24
31

37 40

151 142 137 128
128

114

2018 2019 2020 2021 2022 2023

цифровые все остальные



Источник: Admetrix, март 2023

Рынок наружной рекламы в России 2022, млрд руб.
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Кейс «Колеса Даром»
DOOH + Radio + Metaverse



Крупнейшая розничная 
сеть шинных центров 
в России

Шинных центров 244
Пунктов выдачи         132
Города присутствия 163
Регионов 46
Фед.  округов 7
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Почему programmatic?

• Планирование программы 
в зависимости от погодных 
условий в регионах

• Усиление с погодой

• Показать эффективность 
наружной рекламы в регионах 



Синхронизация с погодой

Яндекс Погода

Прогноз / Real time 
погода

API 

Сигнала о его выходе 
ролика по API Gallery

-17

На цифровых конструкциях 
запускается рекламный ролик



Синхронизация с радио 

Радиостанция

Запуск рекламного 
ролика на радио

API 

Сигнала о его выходе 
ролика по API Gallery

На цифровых конструкциях 
запускается рекламный ролик



Metaverse



Мировой опыт 

Ocean Strikes х Admix



TeamCIS – команда разработчиков, реализующие 
идею города России масштаб 1х1 в Minecraft 



Стилизованные креативы
«Колеса Даром»



Размещение в виртуальном DOOH



КЕЙС С MINECRAFT



КЕЙС С MINECRAFT



КЕЙС С MINECRAFT



Эффективность



MAC-адреса

Не видели рекламу
(461 630 uMAC)

Beeline
Пиксель Beeline 

ставится до старта 
рекламной кампании  

на сайт 

Видели DOOH
(457 891 uMAC) 

Доходимость (A/B тест)

Доходимость на данных Beeline



63 119

65 426

Тестовая группа

Контрольная 
группа

Формирование сегментов

Тестовая группа – сегмент людей, 
которые видели рекламный 

ролик «Колеса Даром»

Контрольная группа – сегмент 
людей, которые не видели 

рекламный ролик 
«Колеса Даром» 

Оба сегмента собираются 
с одной и той же адресной 

программы и являются 
идентичными по соц-дему 

и интересам



До рекламной кампании

До рекламной кампании 

Разница двух сегментов 
до рекламной кампании 

незначительна 
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0,34%
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группа



После рекламной 
кампании

Значительное изменение!

Уник. пользователей (+93%)

После рекламной 
кампании

Уник. пользователей (+52%)

После рекламной кампанииДо рекламной кампании

Уникальные 
пользователей 

0,33%

Уникальные 
пользователей

0,34%

63 119

65 426

Тестовая группа

Контрольная 
группа

Уникальные 
пользователей 

Уникальные 
пользователей

0,51%



После рекламной кампанииДо рекламной кампании
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